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I. AU XX' SIECLE LA PROPAGANDE OBTIENT DES RESULTATS SUR-
PRENANTS

A.  MOTIVATION

A 13 ans, dans la bibliothOque de classe, les dlbves trouveront le Journal
d'Anne Frank et sauront rCpondre aux questions posCes.
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Monter l'€dition du Livre de Poche de ce Journal et de,mander :
- qui est cette fille ?
- que lui est-il arrivC ?

Rappel, par photos de la vie des camps de concentrations et provoquer un
choc ps-ychol6gique par la rdvdlation que 6 millions de juifs ont CtC supprimds
pendant la dernidre guerre.^ 

Hitler en est re$onsable, mais il a df, trouver la collaboration d'un certain
nombre d'Allemands. Comment a't'il obtenu cet appui ?

B .  H I T L E R  N ' A  P A S  C A C H E  S O N  P R O G R A M M E ;

trois textes nous le dCvoilent:
c Nous avons besoin de centaines de milliers de partisans. Ce n'est pas par

le poignard, le poison ou le revolver que nous pouvons vaincre, c'est seulement
par la conquote de la rue' ' 

*"in Kampf ,d'aprbs J. Dmsxcounr, p. g4.

Un ministre, Goebbels, fut chargd d'y arriver.
< Le moyen, disait-il, d'amener le peuple aux iddes qu'on veut lui faire avoir,

de manilre qu'il s'abandonne, sans rCsistance, aux tdches qu'on veut lui faire'
c'est LA PROPAGANDE r.

J. DnrsNcounr, P. 91.

Hitler:
s Il faut que tout imprimC, depuis I'alphabet dans lequel I'enfant ap-prend

b lire, jusqu'au-dernier journal, tout thditre, tout cindma, toute colonne d'affiches
soient b notre service' I 

S. Tcruxnorwa, p. 35g.

Les dlbves auront senti le caractbre massif du rCsultat obtenu par Hitler et
devineront la force des moyens mis en @uvre et aideront le professeur h dd'
monter la machine de la propagande.

Pour cela, celui-ci fera un retour en arriEre:

II. LES MOYENS EMPLOYES PAR LA PROPAGANDE. UN EXEMPLE:
LE JOI,'RNAL

Nous achetons le journal pour connaltre les nouvelles, mais nous avons
d'autres sources d'information. Pourquoi le choix du journal ?

Quelques statistiques montreront son importance :

Statistiques dtablies en France en 1952 sur le nombre de personnes prenant
connaissance des nouvelles Par:
- le journal: 64 o/. du public
- la radio: 50 /" du public

Tirage du Soir: 1887 : 60.000 exemplaires
1963 : 305.000 exemplaires

B. VoveNNB, p.23.
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P O U R Q U O I  C E T T E  I M P O R T A N C E  A C C R U E  D U  I O U R N A L ?
De nouvelles statistiques nous le montreront :
Graphique sur le nombre de conscrits illettrds, dans plusieurs pays d'Europe

occidentale,
L. Gorrnsn, p. 183.

Loi sur I'enseignement obligatoire en Belgique, du 19 mai 1914.

I. TOUT LE MONDE SAIT LIRB,
dans cette partie-ci du monde, au moins.

Mais il ne suffit pas que le public sache lire, il faut qu'il ait les moyens
d'acheter le journal.

Statistiques sur le tirage du journal Le Soir :
17 ddcembre 1887 0f60 60.000 exemplaires,
12 janvier 1888 0f02 68.000 exemplaires.

Le Soir,75 mtnies, p.32.8. VoysNM, p.296,

Expliquez cette diffCrence de tirage:

2. LE JOURNAL EST BON MARCHE
Mais comment a-t-il pu baisser ses prix ?
Statistique des bCnCfices tirCs de la publicitC: Match mois de mare

73 millions de F.B. de bdnCfices.
B. VoysNNs, p. 106.

3. GRACE A LA PUBLICITE
S1l est maintenant dans les possibilitCs de tout le monde de se procurer un

journal, il nle.st pas certain que tous le ddsireront: le propriCtaire du journal, un
commergalt, va essayer de crder ce besoin. Voyons comment:

III. MAIS LE JOURNAL VEUT ACCROCHER LES INDIFFERENTS.
COMMENT ?

Montrons d'abord les progrbs faits dans I'art d'attirer le client :
Comparons la premibre page du Soir : 1887 (pas de photos, pas de manchet-

tes) et 1963.
Le Soir,75 anndes, p. 26

Un magazine d'avant guerre (pas d'impression en couleur) et un magazine
1963.

Comparons la forme des titres. Prenons, par ex., des articles sur un m€me
sujet: les conflits raciaux aux U.S.A.

LA QUESTION RACIALE AUX U.S.A. (titre explicatif) et UNE BOMBE
DANS UNE EGLISE : 5 ENFANTS TUES ! (titre provoquant un choc 6motion-
nel).

Nous pouvons conclure notre synthbse partielle : PAR L'EMPLOI DE
- L'IMAGE,
_ LA COALEAR,
- DES TITRES S/IS/SSINTS.

30



IV. ET PARFOIS, AU LIEU D'INFORMER LE PI.'BLIC, LE JOURNAL
L'INFLUENCE

Prenons l'exemple, cette fois-ci d'un aute commergant qui veut, non pas
vendre son journal, mais un autre produit.

Prenons deux publicitds de margarine, p. ex. Elles sont trbs diffdrentes :
- l'une photo-couleur du paquet entr'ouvert ;
- l'autre nous montre un plat allCchant de c6telettes dordes et croustillantes.

Quelle a dtd I'intention des auteurs de la publicitf n' 2 ? Crder le bqsoin
chez un acheteur dventuel.

En quoi celui-ci a-t-il 6td influencd ?
Il n'a pas Ctd informd sur la qualitd de la marchandise et peut 6tre trompC

sur celle-ci. Dans ce cas, il est une victime de la publicitd.
L'auteur a une connaissance psychologique du public: il a tabld sur la

gourmandise probable de celui-ci.
Par des questions, les enfants peuvent deviner l'achat le plus probable, de

la part d'un public non averti, car ils auront ddcidC eux-m6mes, devant la r6clame,
la margarine qu'ils choisiraient.

De plus, ils auront lu, avant la legon, les constations faites par I'Association
des Consommateurs et pourront conclure que, constamment, le public peut Ctre
fiompC sur la qualitd d'une marchandise.

Reste b trouver le plus grand nombre possible de rdclames du m0me produit,
dans le plus grand nombre de journaux diff6rents,

i rappeler I'aspect des panneaux publicitaires, p. ex.:
RrcHlupslu, photos de panneaux publicitaires.

Nous aurons ; ainsi, par des exemples trbs concrets, sur la matibre d'influen-
cer, de conditionner le public, touchd b des principes qui seront valables pour la
propagande politique.

Mais revenons I Hitler et b Goebbels, car

V. LE JOURNAL PEUT AUSSI INFLUENCER LES IDEES POLITIQUES
DES LECTEI.]RS

Goebbels supprime les journaux d'opposition:
- ils passentde2.TN tr 1.200,
- leurs employCs de 19.5@ n 5.300.

Goebbels, avec le succbs de Hitler aura un Ministbre de la Propagande;
il dCbute avec 150 collaborateurs, il finira avec 3.000 employCs, dans un immeuble
de 5oo chambres' 

curt Rrrss, p. r43.

Regardons-le travailler b la composition d'une affiche.
Curt RBss, p.76.

Enfin, passons i la propagande contre les juifs.
Nous allons analyser une caricature parue dans les journaux allemands en

l92l' 
Le chAPouILLor, p. 54.
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Les dllves dccrivent deux juifs oblses, attablds devant poularde et cham.
pagne, gros nez; un Allemand famdlique, tr genoux devant eux, se voit octroyer
un os de poulet.

Que pense le public des juifs, aprbs avoir vu cette caricature ? eu'ils sont
gros, riches et mCprisent les Allemands.
- ou un dessin pseudo-scientifique: forme du sibge des races infcrieures et
des races supcrieures (nous retrouvons gros ventre, muicles affaissds, pieds plats),

DoculrreNTs sun Hrrr,sn, p, 25.
Les dllves comparent immcdiatement avec le portrait de Anne Frank et de

ch. chaplin et ddcouvrent une loi de la propagande: LA DEFoRMA'TION:
nous-ne retouvons pas ces caractCristiques chez tous les juifs.

- lgglr passerons maintenant d l'orihestration, en lisant quelques slogans
anti-juifs :

Les juifs affament I'Allemagne,
Les juifs veulent la guerre, puis, simprement : LE juif. veut ddtruire I'Alle-

magne,
LE JUrF ? un sous-homme ! puis seulement le mot: JUIF ou une ctoile,

etc.
Nous avons trouvc ensemble la loi de SIMPLIFICATION: le public alle-

mand est conditionn6 b rdagir i la seule vue du mot iuil.
Reste i passer b la REPETITION et montrer le mot barbouillc sur les

magasins et la marque infamante sur les personnes.
Et' en conclusion, rappelons, p{squ9 nous avons affabe b des enfants, que

Hitler voulait commencer cette dducation de la masse, dans I'alphabei des
enfants ddjb.

Par des journaux illustrCs, par des feuilletons dessinds !
yoici-g-n, congu par Julius streicher: de bons petits Allemands chassent,

de leur dcole I'instituteur juif et les icoliers juifs (gros nez,lcline courbCe).
NruvaNN, p. 23.

VI. CONCLUSION

Tous les jours, nous ouvrons un journal, nous tournons le bouton de
la radio ou de la t.v. ..-

ESSAYONS DE DECOLTVRIR LE a BOURRAGE DE CRANES r.

Yocabufrbe

Des pmtisans.'personnes qui se divouent b une id6e, e une cause, b un parti.
La conqu€te de la rue.' c'est-b-dire de I'homme de la rue, et de lb, de la masse

du public.
La propagande: i rattacher au verbe ( se propager r. Trouver des exemples

concrets de choses qui se propagent (le feu, une dpiddmie): c'est doni se
rfgandre dans une grand rayon et rapidement. Faire de la propagande sera
aider une idCe i se propager, se rdpandre dans le public.

Le tirage. tun journol.' c'est le nombre d'exemplaires du journal qui ont dtd
c tirCs r, c'est-b-dire imprimCs.
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La publiciti.' ce sont tous les moyens employCs par une entreprise commerciale
pour faire connaitre sa marchandise.

Un sous-homme : vn €tre infdrieur, plus proche de I'animal que de I'homme.
Faire du bourrage de crdnes.' c'est communiquer au public des informations

mensongdres, si habilement prCsentCes que celui-ci les prend pour la vCrit6.

Exercloe poselblec

1. Distribution de publicitCs commerciales : les Cldves cherchent ir dCcelcr la
manilre d'influencer le public.

2. Dramatisation d'un texte pour en faire des titres sensationnels de journaux.
3 Choisir un Cvdnement, dans le cours d'histoire, une guerre, p. ex., et en faire

deux rCcits non objectifs:
- l'un, par un partisan;
- I'autre, par un opposant.

4. Enqu6te, dans votre entourage : quelle est votre principale source d'informa-
tion ?

5. Enqu6te, dans votre entourage: avez-vous dCjI itC victimes d'une publiciti
commerciale ?

Bema,rque

La coordination possible avec le cours de frangais.

Quesfronna,lre ds r€vlsion

1. Qu'entendez-vous par faire de la propagande ? Expliquez I'expression et
donnez des exemples.

2. Comment expliquez-vous le ddveloppement de la presse au XX" sibcle ?
3. La publicitd et la propagande emploient-elles des procedCs semblables ?

Trouvez deux exemples pour justifier votre rdponse.
4. Montrez que le propriitaire d'un journal est un commergant qui veut trouver

de nouveaux clients.
5. Par des exemples montrez quelles sont les conditions ndcessaires pour qu'une

propagande rCussisse.
6. La propagande, au XXU sibcle, a-t-elle plus de chances de rdussir que prdcC-

demm911 2
7. Montrez, dans la propagande hitldrienne contre les juifs,lb otr le public Ctait

trompd.

Marie-Louise PIROTTE-BOURGEOIS,
professeur E.M.S. d'Arlon,

Groupe de travail d'Arlon-Virton.
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